SPOJRZENIE TURYSTY

Termin wprowadzony przez Johna Urry’ego w ksigzce pod tym samym tytutem (,,The tourist
gaze”), oznaczajacy rodzaj spotecznej praktyki turystycznej i doswiadczenia turystycznego,
charakterystyczny dla wspdtczesnej, masowej formy podrdézowania, w ktorej podkresla sie
nastawienie konsumpcyjne i wizualng przyjemnos¢.

Spojrzenie turysty charakteryzuje wyksztatcony w nowoczesnosci, zarazem powierzchowny i
estetyzujgcy oglad $wiata, poddanego procesom globalizacji i standaryzacji. Spojrzenie
turysty to uznanie wizualnej atrakcyjnosci widokdw, obiektow i zdarzen, przygotowanych dla
zwiedzajgcego przez mechanizmy i strategie rynku turystycznego. Istotg spojrzenia turysty
jest ,patrzenie”: ogladanie i rozpoznawanie naturalnych scenerii, pejzazy miejskich,
obiektéw, zdarzen, ktére sg dla niego wyjatkowe o tyle, iz mogg by¢ identyfikowane z ich
oznacznikiem i ,konsumowane” jedynie w sytuacji podjecia podrdzy rzeczywistej (lub
wirtualnej). Przedmiot spojrzenia turysty — niezaleznie od tego, czy to jest krajobraz, grupa
etniczna, styl zycia, zabytki historyczne etc. — mozna opisac¢ przy uzyciu trzech kluczowych dla
Urry’ego dychotomii: zbiorowy — romantyczny, autentyczny — nieautentyczny, historyczny —
wspotczesny.

Spojrzenie stato sie dominujgcym ,narzedziem” doswiadczenia turystycznego w XIX w.
Pojawito sie w miejsce dyskursu towarzyszgcego wczesniej wszelkim poznawczym,
badawczym i analitycznym celom podrézniczym (Adler), przyczyniajgc sie do wyksztatcenia
estetycznej formy podrézowania (w miejsce wczes$niejszej sztuki podrézowania). Wg Adler, az
do konica XVIII w. podrdze byty nastawione na dyskurs i poznawczg obserwacje, a nie na
patrzenie, zwiedzanie, oglgdanie, co skutkowato przedktadaniem poznania filozoficznego nad
estetyczne. Pod koniec XVIII wieku , 0ko” podréznika, dotgd ograniczane przez normatywny
dyskurs i scholastyczne nastawienie do $wiata, coraz wyrazniej kierowato sie ku Swiatu
zewnetrznemu, szukajgc w nim oparcia dla ksztatconego smaku. W podrdézowaniu nastgpit
»ZWrot estetyczny”, a spojrzenie, wizualna konsumpcja staty sie jej dominujgcym czynnikiem,
za ktérym sta¢ miata estetyczna przyjemnos$é. Propagatorem i praktykiem nowego
nastawienia do krajobrazu byt Gilpin, promujgcy w swoich esejach estetyczng kategorie the
picturesque. Starat sie jg wizualizowa¢, utozsamiajgc z tym, co cieszy oko: przyjemnymi
widokami, ktére mozna byto kontemplowac i analizowa¢ w sposdb wtasciwy dla odbioru
kompozycji malarskiej. Podréz zaczeta wigzad sie ze zwiedzaniem, wedréwkami w krajobrazie,
ktore stracity elitarny charakter i staty sie dostepne dla klasy sredniej, co skutkowato
upowszechnieniem i demokratyzacjg podrdézy. Rosngca popularnosé¢ pieszych wycieczek
pozwolita uzupetnié ,,patrzenie” o bogatszg reakcje zmystowg, a spojrzenie nabrato cech , oka
wedrujgcego” (Shepard), ktére w drodze nauczyto sie dzieli¢ wrazenia wizualne z innymi
zmystami. Historyczny porzadek, méwigcy o przejsciu od dyskursu do spojrzenia, uzupetnia
»fuzja zmystow i spojrzenia” (Adler), dokonujgca sie w drodze, w ruchu.

Dla Urry’ego spojrzenie to centralne zagadnienie turystyki, ale tez kategoria podlegajaca

historycznym zmianom, odzwierciedlajgcym zmieniajgce sie wzorce patrzenia oraz zwigzane z



nimi praktyki spoteczne. Z jednej strony, spojrzenie turysty ma charakter znakowy:
identyfikuje rzeczy i miejsca warte zobaczenia. Z drugiej strony, obsadza turyste w roli widza.
Do wyodrebnienia i skrystalizowania spojrzenia turysty przyczynity sie dwa zjawiska:
wynalezienie fotografii oraz powstanie nowego typu przestrzeni miejskiej jako miejsca
spektaklu. Urry wyréznit kilka typdw spojrzenia turysty: srodowiskowe, antropologiczne,
widowiskowe, ekologiczne, by ostatecznie poprzesta¢ na dwdch: romantycznym i zbiorowym.
Spojrzenie romantyczne charakterystyczne jest dla swiata auratycznego (Benjamin) i mozna
powigzac je z momentem wyodrebniania krajobrazu jako zjawiska estetycznego: jest jego
dostrzezeniem i doswiadczeniem. Jest to spojrzenie skoncentrowane na uznaniu wielkosci
danej scenerii lub obiektu. Samotny wedrowiec, podziwiajgcy roztaczajgce sie krajobrazy,
poszukujgcy wrazen estetycznych, przekuwanych w doswiadczenie o kontemplacyjnej
naturze, wydaje sie by¢ najbardziej charakterystycznym rysem tego ujecia.

Zbiorowe pojrzenie turysty jest charakterystyczne dla systemu, w ktérym o stopniu
atrakcyjnosci danego miejsca decyduje nie ono samo, lecz przemyst turystyczny. Atrakcyjne
miejsca turystyczne, podlegajgce spojrzeniu zbiorowemu, zaprojektowane zostaty jako
przestrzenie publiczne: o ich charakterze przesadza obecnos¢ ludzi. Zbiorowe spojrzenie
turysty wymaga wielo$ci oczu — ilo$¢ innych podziwiajagcych ten sam widok jest
potwierdzeniem waznos$¢ i atrakcyjnosci miejsca, ktdre jest wspdlnie admirowane w
kontekscie znaczen symbolicznych i historycznych. Zbiorowe spojrzenie turysty to zbiorowa
»,konsumpcja miejsca”, niezaleznie od tego, w jakim stopniu zostato ono wczesniej
zaposredniczone przez media i wtasciwe im formy reprodukgji.

[B.F.]
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